Lojistik Programm Staj Odev Konular1
1. Diinya Ticaretinde Lojistigin Yeri
2. Tiirkiye’de Lojistik Gelismeler
3. E- Ticaret Uygulamalar1
4. E-Lojistik Uygulamalar1
5. Yesil Lojistik Uygulamalar1
6. Uluslararasi Ticarette Odeme Sekilleri
7. Depo Tiirleri ve Ellegleme Ekipmanlar1
8. Uluslararas1 Lojistik Koyler
9. Depolama Operasyonlar1
Not: Yukaridaki 6dev konularinda bir tanesini segerek hazirlaymiz.

Hazirlanacak olana ddevler 12 punto Times New Roman yazi stiliyle yazilacak, satir
aralar1 1,5 olacak ve sayfa kenar bosluklar1 iistten, alttan ve sag kenardan 2,5 cm olacak, sol
kenar ise 4 cm olacak sekilde hazirlanacak, sayfa 2 yana yashi diizende olacaktir. Odev
uzunlugu kapak, icindekiler ve kaynak¢a kismi dahil maksimum 30 minimum 20 sayfa
olacaktir. Bu sartlar1 saglamayan 6devler degerlendirilmeye alinmayacaktir.

Ornek Metin Kaynakca Gosterim Sekilleri

Reklam amaci bilgi vermek olan, tiikketicinin kurumun {tirettigi {iriin ve hizmete yonelik
olumlu tutum gelistirmesini saglayan, reklami veren kurum agisindan faydal eylemi tesvik
eden tiiketicilere yonelik bir kitle iletisim aracidir (Dutka ve Colley, 1995:10). Reklamin
temel amacit mal ve hizmetlerin tanitimi saglayarak satiglari artirmaktir (Akat, 2008:174).
Tiiketici satin alma davranis1 sergilemeden oOnce uyarilmast gerekmektedir. Reklam
yardimiyla tiiketicide gelistirilen arzu ve ihtiyacin dogmasi ile satin alma gerceklestirilir

(Karafakioglu, 2005:182).
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